




Определение спроса

Оценка издержек

Анализ цен и товаров конкурентов

Выбор метода ценообразования

Установление окончательной цены



В результате взаимодействия спроса и предложения устанавливается 
рыночная цена, она фиксируется в точке пересечения кривых спроса и 

предложения. Только в этой точке цена устраивает и продавца и 
покупателя.





Факторы ценообразования



Рыночное 
ценообразование

Функционирующее 
на базе 

взаимодействия 
спроса и 

предложения

Централизованное 
государственное 
ценообразование

Формирование цен 
государственными 

органами



1.Методика «средние издержки плюс прибыль»;
2.Метод безубыточности;
3.Установление цены на основе «ощущаемой ценности» товара;
4.Установление цены на уровне текущих цен;
5.Метод «запечатанного конверта»;
6.Установление цены на основе  закрытых торгов.



Заключается в начислении наценки на себестоимость товара

Процент наценки на себестоимость= Сумма наценки в денежном выражении
Себестоимость



Дает возможность 
сравнить размеры 

прибыли, получаемой 
при различных ценах

Цена устанавливается 
из расчета желаемого 

объема прибыли



Для формирования в создании потребителей представления о 
ценности товара продавцы используют неценовые приемы 
воздействия (затратные ориентиры отходят на второй план)

Цена в таком случае подкрепляет ощущаемую ценность товара.




